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Structurer une stratégie de content marketing a partir d'une étude.
Donner de la valeur a son étude grace aux médias.

CONVERTISSEUR D’A PRIORI
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DO YOU SPEAK Bt ?

Du Brand Content a le Génération de Leads BtoB
Les meilleures solutions pour booster votre marketing BtoB

40 M

de données
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3 M de décideurs B2B actifs
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de leads BtoB

de décideurs touchés [l
par mois Exploités par
+ de 30 000 commerciaux

sur toute la France.
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études BtoB
réalisées en 2017

stimuler votre business
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POURQUOI UNE ETUDE ?

ACTUALITES DU GROUPE

Insight Group, division d'Incisive Media, rejoint Infopro
Digital

Bienvenue chez

INFOPRO 07 Beauteam et sa filiale américaine rejoignent le groupe
MAR Infopro Digital

Rapprochement stratégique entre le SIdO et L'Usine
Digitale




... avoir une meilleur connaissance de son ...prendre la parole, communiquer *

marché:

r UN DOUBLE ENJEU POUR LES ENTREPRISES i

Source Etude sur les Etudes 2017 réalisée par Infopro Digital Etudes en ligne aupreés de 214 professionnels du marketing et de la communication du 8 au 21 juin 2017 — _J 0
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NOTRE REFLEXION
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REALISER UNE
ETUDE

MEDIATISER SON
CONTENU

CONTENT MARKETING



http://www.infopro-digital-etudes.com/contact/

INFOPRO

Bienvenue chez

INFOPRO

ACTUALITES DU GROUPE

Insight Group, division d'Incisive Media, rejoint Infopro
Digital

Beauteam et sa filiale américaine rejoignent le groupe
Infopro Digital

Rapprochement stratégique entre le SIdO et L'Usine
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DETERMINER VOS OBJECTIFS

00

COMMUNIQUER SE POSITIONNER CREER DU CONTENU
v’ Etre visible v Etre identifié comme expert du v’ Créer du contenu sur la base
secteur résultats inédits et exclusifs
v Prendre la parole sur une
thématique a fort enjeu pour v’ S’associer a la marque média v Bénéficier de la caution de la
son secteur de référence dans son secteur marque média associée
v’ Etre associé dans la réflexion v" Prendre une place inoccupée v Avoir des éléments a mettre
autour de sujets d’actualités par la concurrence en avant pour étayer les

temps forts de sa
communication
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COMMENCER VOTRE REFLEXION STRATEGIQUE... INFOERO

L 2 2 2 2
VOTRE
MARQUE
INTERVIEWS
LA CIBLE

VOTRE ~ |§u -
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MARCHE INFORMATIONS SONDAGE ~

DISCTINCTIVES
Vos propres prospects & clients
Ceux de vos prospects & clients

Vos pairs

... POUR DEVENIR UN « APPORTEUR DE CONTENU »
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DU CONTENU OUI, MAIS POUR QUOI FAIRE ?
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Campagne d’emailing
Diffusionvia LinkedIn
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Source Baromeétre des Décideurs BZB- our IProspect Entreprise et Infopro Digital réalisé eau e 257 décidelrs l France du 11 au 24 octo 2016
pour prospest ElBenie o oors iGN P/ 9
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EXPLOITER L'ETUDE POUR UN OBJECTIF « ROI-ISTE » INFOFRO
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Votre sujet est fedérateur
Voire savoir-faire est mis en valeur

Vos prospects sont sensibilisés aux enjeux que vous portez
Vous avez mis en place un campagne multicanal

Vous avez sélectionné vos médias par affinité avec votre cible

T —
‘ V ” a

S OO
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INFOPRO

L'EXPERIENCE SMART RETAIL

Bienvenue chez

INFOPRO

ACTUALITES DU GROUPE

Insight Group, division d'Incisive Media, rejoint Infopro
Digital

Beauteam et sa filiale américaine rejoignent le groupe
Infopro Digital

Rapprochement stratégique entre le SIdO et L'Usine
Digitale




LES CONSOMMATEURS CONNAISSENT SAMSUNG INFOFRO
se00 Btudes

Samsung est omniprésent dans I’'écosysteme digital en France & dans
le monde. Mais c’est aussi une marque pour les professionnels

Travaillez ou que vous soyez

SAMSUNG
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LE BAROMETRE SMART RETAIL...

vo00e

POINT DE VENTE DIGITAL

OU EN SONT LES ACTEURS FRANCAIS ?

LES 3 PARADOXES DU RETAIL

Premier enseignement de I'étude : les entreprises abordent le digital en ordre
dispersé, et de facon peu organisée.

#1 DES ECRANS PARTOUT... ... MAIS PEU DE SUIVI

#2 PRIORITE A LEXPERIENCE ... MAIS DES EFFORTS CENTRES
UTILISATEUR... SUR LES PRODUITS

By e
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# 3 UNE DYNAMIQUE ENCORE
HESITANTE...

COMMERCE & CONSOMMATION

SAMSUNG | BS).Y| INFOPRO Btudes

En savoir plus

Méthodologie

Etude quantitative réalisée en ligne, du 7 au 23
novembre 2016, aupres de Directeurs de
magasins, Chef de rayon et Direction des sieges
de plus de 300 points de vente francais.

DISPOSITIF
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RESULTATS DE
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PUSH EMAILING ET
FORMULAIRE
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MEDIATISATION

PUBLICATION DANS .
UNE RUBRIQUE
DEDIEE
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http://frbusiness.samsung.com/smartretail-barometre2016
https://www.lsa-conso.fr/les-distributeurs-accentuent-la-digitalisation-des-magasins,252516
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UNE RUBRIQUE DEDIEE

SAMSUNG
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Commerce
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UNE PRESENCE SUR UN EVENEMENT
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UNE MEDIATISATION EDITORIALE
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https://www.lsa-conso.fr/les-distributeurs-accentuent-la-digitalisation-des-magasins,252516
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SMART RETAIL DIGTAUSATIONDUPOTOEVENTE  BaRouETREZols  CASCUBNTS  CONTACT

L POWT OF VENTE CONMECTE Pan SAMSUNG

DISPOSITIF
I

ETUDE

BAROMETRE 2016 qn
SMART RETAIL @

000
LE SMART RETAIL EN QUESTION

MERCI DE REMPUIR LE FORMULAIRE CI-DESSOUS
Barométre exclusif o e
Digitalisation : 00 vala distribution ? )
Damien DELHOMME
Ecransinteractifs interfaces communicantes, vendeurs. Entrepriie /
connectés. . Le monde du retall esten plein s
infopeo Digital Marketing

bouleversement. Dans ce contexte, quele stratégie

adopter? - : 5 .
S Teghone RESULTATS DE
Samsung et LSA s'assoclent pour réaliser le premier ddeihommegintopeo-digital com ou77929700 L
: : . L’ETUDE
o ents ? Quels dispositifs déplosent-lls CodePostal®
2Quelles sont les grandes tendances du marché ?Surtout, 92152
lles de Samoung '

SAMSUNG Voir en ligne &2 | Visiter le blog Insights | Contactez-nous ' . , ’

EVENEMENT

PUSH EMAILING ET
FORMULAIRE

. & o BAROMETRE2016 e
e

O SMART RETAIL

Cette rubrique vous est
proposée avec la contribution de

SAMSUNG

Digitalisation, ou va la 2

e
i

Merci de I'intérét que vous portez & notre étre. Vous Ci-di tous

les indicateurs et les tendances du Smart Retail 2016. el AL

ANDES ENSEIGNES

Tweets =@ ngProFR

Bonne lecture, ePro T —
L'équipe Sams -
quipe Samsung ' e . E— MEDIATISATION
téié
Jetélécharge Le @BroupsPSA éauipe tout son réseau de PUBLICATION DANS

concessionnaires d'un bundle Galaxy S8 +
GeavR

UNE RUBRIQUE
DEDIEE

youtu.be/ 1WavyBodJgs

000 ——

Données personnelles | Contact | Désinscrire.



http://www.infopro-digital-etudes.com/contact/

INFOPRO

CONCLUSION

ACTUALITES DU GROUPE

Insight Group, division d'Incisive Media, rejoint Infopro
Digital

Bienvenue chez
IN FOPRO 07 Beauteam et sa filiale américaine rejoignent le groupe
MAR Infopro Digital

Rapprochement stratégique entre le SIdO et L'Usine
Digitale




N’ AVANCEZ PAS SEULS..

. ‘—_

Co-créez pour faire émerger les meilleures idées

* Mobilisez le marketing et la communication pour une stratégie uniforme et efficace

« Impliquez le commercial pour une meilleure appropriation des chiffres clés dans
I'’argumentaire de vente

« Associez vos experts métiers ils sont la mine d'informations & laguelle vos clients souhaitent
Avoir acces

- Engagezla dlrechon generale ofln qu'elle puisse relayer |'enquéte etles resul’ra’rs

LE LEAD EST UN TRAVAIL D’EQUIPE
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L'ETUDE DEVIENT UN CATALYSEUR D’ENGAGEMENT IN 8
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QUI SOMMES-NOUS
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InfoPro Digital est un référent incontournable dans I'univers secteur BtoB.

Véritable institut d'études internalisé depuis 2013 composée de 20 collaborateurs (chargés d'étude, statisticiens, superviseurs, enquéteurs etc.).
Noftre equuoe intervient sur I'ensemble de la prestation d’étude : de la rédaction du questionnaire & la restitution des résultats en passant par la collecte
des réponses. Pour les Etudes Editoriales, nos chargés d'étude associent les équipes de rédaction durant les phases préparatoires afin de trouver la

réponse appropriée aux enjeux de chaqgue projet d'étude.

Une agence d’etude marketing puissante et performante

Nous réalisons des études BtoB online représentatives de nombreux marchés ou de
nombreux secteurs en nous appuyant sur la puissance et la richesse de nos bases de
données, |a ou la plupart des instituts ne peuvent interroger ces cibles que par téléphone ou
face a face, rendant la collecte plus couteuse et plus longue ou se contentent
d’'échantillons plus retreints qui accroissent la marge d’errevur.

Un interlocuteur de confiance et écouté

Nous savons donner la parole aux décideurs qui font confiance a I'impartialité et aux
connaissances sectorielles de nos marques medias. lls ne sont pas incentivés et pourtant ils
s'impliguent, ils parlent d’eux car ils savent qu'ils s’adressent a leurs pairs, a leurs partenaires,
a leurs clients qui lisent aussi nos contenus. lls sont aussi plus attentifs a la diffusion des
résultats de I'étude a laquelle ils ont pris part. L'enquéte réalisée par nos soins crée un lien
qui commence dés I'email de sollicitation et se poursuit lors des opérations de médiatisation
des résultafts.

Un partenaire legitime et pertinent

Etant leader de l'information professionnelle en France et ayant internalisé un véritable
institut d'études marketing, nous avons su créer une synergie unique entre nos rédactions et
nos équipes opérationnelles. En outre, nous avons mis a la disposition de nos clients, une
grande variété de solutions de diffusion des résultats au travers d'opération marketing allant
du compte rendu éditorial jusqu’a I'emailing « ultra-ciblé ».

lls nous font confiance

3 g{r};{g}g . Business
EURO\“A WU Services

VINEI

GROUPE

randstad ADRE O

sdalkia ¢ZET®

GROUPE DF

Cliguez sur les logos et découvrez les exemples
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http://www.argusdelassurance.com/intermediaires/courtiers-cgpi/etude-l-argus-de-l-assurance-xl-catlin-courtiers-faites-vous-entendre.105054
https://www.usinenouvelle.com/article/infographie-pourquoi-la-transition-energetique-est-une-chance-pour-l-industrie.N597863
https://www.lemoniteurmateriels.fr/article/location-et-digitalisation-le-pli-reste-a-prendre,296764
https://www.usinenouvelle.com/article/infographie-lean-et-numerique-recette-gagnante.N595363
https://www.lsa-conso.fr/le-manger-sain-s-impose-aux-distributeurs-et-aux-consommateurs,272847
http://www.lagazettedescommunes.com/535038/traiter-les-donnees-un-defi-pour-construire-les-territoires-intelligents/
http://www.argusdelassurance.com/acteurs/etude-argus-arvato-bertelsmann-le-digital-au-secours-de-la-relation-client.128923
https://www.lsa-conso.fr/la-digitalisation-s-accelere-avec-les-outils-mobiles-barometre,278682
https://www.usine-digitale.fr/editorial/etude-sopra-hr-l-usine-digitale-les-rh-se-convertissent-au-numerique-mais-tardent-a-realiser-leur-transformation.N617128
https://www.lemoniteur.fr/articles/ville-durable-de-la-conscience-aux-actes-35073949
https://www.usinenouvelle.com/article/infographie-66-des-industriels-touches-par-la-menace-cyber.N637998
https://www.lsa-conso.fr/ou-en-est-la-relation-entre-les-marques-et-les-clients,276682
http://www.lagazettedescommunes.com/523879/randstad-les-ressources-humaines-au-coeur-des-efforts-financiers/?abo=1
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Vous souhaitez en savoir plus ?

Olivier CENILLE \\
Directeur Développement
01 77 92 94 91 - olivier.cenille@infopro-digital.com

Benjamin MARTIN
Directeur de Clientéle Retail - Assurances & Finance - Collectivités
01 79 06 70 93 - benjamin.martin@infopro-digital.com

Laetitia MONVOISIN
Directrice de Clientéele Industrie — Construction - Automobile
01 79 06 73 67 - laetitia.monvoisin@infopro-digital.com
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