
Structurer une stratégie de content marketing à partir d'une étude.  
Donner de la valeur à son étude grâce aux médias. 

http://www.infopro-digital-etudes.com/


Du Brand Content à le Génération de Leads BtoB 
Les meilleures solutions pour booster votre marketing BtoB 

de décideurs touchés 
par mois  

événements organisés 
par an 

200 



POURQUOI UNE ÉTUDE ? 
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LES ÉTUDES DANS LES ENTREPRISES EN FRANCE 

… avoir une meilleur connaissance de son 
marché* 

UN DOUBLE ENJEU POUR LES ENTREPRISES 

82%  

Les entreprises menant des études BtoB le font pour …  

53%  

…prendre la parole, communiquer * 

Source Etude sur les Etudes 2017 réalisée par Infopro Digital Etudes en ligne auprès de 214 professionnels du marketing et de la communication du 8 au 21 juin 2017 4 
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NOTRE RÉFLEXION 
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+ RÉALISER UNE 
ÉTUDE  

MÉDIATISER SON 
CONTENU 

= 

CONTENT MARKETING 
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COMMENT FABRIQUER SON ÉTUDE ? 
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DÉTERMINER VOS OBJECTIFS 
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SE POSITIONNER CRÉER DU CONTENU 

 Etre visible 
 
 Prendre la parole sur une 

thématique à fort enjeu pour 
son secteur 
 

 Etre associé dans la réflexion 
autour de sujets d’actualités 

 Etre identifié comme expert du 
secteur  
 

 S’associer à la marque média 
de référence dans son secteur  
 

 Prendre une place inoccupée 
par la concurrence 

 Créer du contenu sur la base 
résultats inédits et exclusifs 
 

 Bénéficier de la caution de la 
marque média associée 
 

 Avoir des éléments à mettre 
en avant  pour étayer les 
temps forts de sa 
communication 

COMMUNIQUER 

http://www.infopro-digital-etudes.com/contact/


COMMENCER VOTRE REFLEXION STRATEGIQUE… 
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… POUR DEVENIR UN « APPORTEUR DE CONTENU »  

VOTRE 
MARQUE 

LA CIBLE 
DU 

SONDAGE 

Vos propres prospects & clients  
Ceux de vos prospects & clients 

Vos pairs 

B
2

C
 ? B

2
B

 ?
 

VOTRE 
MARCHÉ 

L’audience à atteindre 
Prospects & Clients 

INFORMATIONS 
EXCLUSIVES ET 
DISCTINCTIVES 

INTERVIEWS LEADS 

http://www.infopro-digital-etudes.com/contact/


DU CONTENU OUI, MAIS POUR QUOI FAIRE ? 

Inbound – Outbound – Account Base  

71%  
des décideurs B2B 

estiment que  

le Contenu crée une 
forte valeur ajoutée 
pour leur marque * 

Source Baromètre des Décideurs B2B 2017 menée pour IProspect Entreprise et Infopro Digital  réalisée en ligne auprès de 257 décideurs  B2B en France du 11 au 24 octobRe 2016  

Articles,  
Vidéos, 
Podcast,  

Livre blanc… 

Campagne d’emailing 
Diffusion via LinkedIn 

OUTBOUND 

INBOUND 

ABM 

Auto évaluation 
Buyer Persona 
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ÉTUDE 

CRÉATION D’ 

ARTICLES 

LANDING & 

FORMULAIRE 

.com 

MEDIATISATION 

.com 

PUBLICATION DANS 

UNE RUBRIQUE 

DÉDIÉE 

LEAD ENRICHI 

AJOUTÉES 

AU LEAD 

DMP 

DONNÉES 

COMPORTEMENTALES 

AJOUTÉES 

AU LEAD 

@ 

CRÉATION ET 

DIFFUSION D’UN 

LIVRE BLANC 

CRÉATION DE 

CONTENU 

EXPLOITER L’ÉTUDE POUR UN OBJECTIF « ROI-ISTE »  

ÉVÉNEMENT 

http://www.infopro-digital-etudes.com/contact/


PLUS QU’UN LEAD … UN LEAD CONTEXTUALISÉ 

1. Votre sujet est fédérateur  

2. Votre savoir-faire est mis en valeur 

3. Vos prospects sont sensibilisés aux enjeux que vous portez 
4. Vous avez mis en place un campagne multicanal 

5. Vous avez sélectionné vos médias par affinité avec votre cible 

UNE VÉRITABLE RELATION « GAGNANT-GAGNANT »  

http://www.infopro-digital-etudes.com/contact/


L’EXPERIENCE SMART RETAIL  
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Samsung est omniprésent dans l’écosystème digital en France & dans 
le monde. Mais c’est aussi une marque pour les professionnels 

LES CONSOMMATEURS CONNAISSENT SAMSUNG 

http://www.infopro-digital-etudes.com/contact/


DISPOSITIF 

ÉTUDE 

RÉSULTATS DE 

L’ÉTUDE 

& 

PUSH EMAILING ET 

FORMULAIRE 

ÉVÉNEMENT 

PUBLICATION DANS 

UNE RUBRIQUE 

DÉDIÉE 

MEDIATISATION 

LEAD 

Méthodologie 
Etude quantitative réalisée en ligne, du 7 au 23 
novembre 2016, auprès de Directeurs de 
magasins, Chef de rayon et Direction des sièges 
de plus de 300 points de vente français. 

LE BAROMÈTRE SMART RETAIL… 

En savoir plus  
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http://frbusiness.samsung.com/smartretail-barometre2016
https://www.lsa-conso.fr/les-distributeurs-accentuent-la-digitalisation-des-magasins,252516


…POINT DE DEPART D’UNE GRANDE CAMPAGNE 
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DISPOSITIF 

ÉTUDE 

RÉSULTATS DE 

L’ÉTUDE 

ÉVÉNEMENT 

& 

PUSH EMAILING ET 

FORMULAIRE 

PUBLICATION DANS 

UNE RUBRIQUE 

DÉDIÉE 

MEDIATISATION 

LEAD 

UNE RUBRIQUE DÉDIÉE 
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DISPOSITIF 

ÉTUDE 

& 

PUSH EMAILING ET 

FORMULAIRE 

ÉVÉNEMENT 

PUBLICATION DANS 

UNE RUBRIQUE 

DÉDIÉE 

MEDIATISATION 

LEAD 

RÉSULTATS DE 

L’ÉTUDE 

UNE PRÉSENCE SUR UN ÉVÈNEMENT 
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DISPOSITIF 

ÉTUDE 

RÉSULTATS DE 

L’ÉTUDE 

& 

PUSH EMAILING ET 

FORMULAIRE 

ÉVÉNEMENT 

PUBLICATION DANS 

UNE RUBRIQUE 

DÉDIÉE 

MEDIATISATION 

LEAD 

UNE MÉDIATISATION ÉDITORIALE 
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https://www.lsa-conso.fr/les-distributeurs-accentuent-la-digitalisation-des-magasins,252516
http://www.sonovision.com/univers/item/samsung-mesure-la-maturite-digitale-des-points-de-vente-francais-2.html
http://bfmbusiness.bfmtv.com/mediaplayer/video/samsung-fait-le-point-sur-la-digitalisation-des-magasins-2012-896821.html


DISPOSITIF 

ÉTUDE 

RÉSULTATS DE 

L’ÉTUDE 

& 

PUSH EMAILING ET 

FORMULAIRE 

ÉVÉNEMENT 

PUBLICATION DANS 

UNE RUBRIQUE 

DÉDIÉE 

MEDIATISATION 

LEAD 

LA GÉNÉRATION DE LEADS 
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CONCLUSION 
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N’AVANCEZ PAS SEULS… 

• Co-créez pour faire émerger les meilleures idées 

• Mobilisez le marketing et la communication pour une stratégie uniforme et efficace 

• Impliquez le commercial pour une meilleure appropriation des chiffres clés dans 

l’argumentaire de vente 

• Associez vos experts métiers ils sont la mine d’informations à laquelle vos clients souhaitent 
avoir accès   

• Engagez la direction générale afin qu’elle puisse relayer l’enquête et les résultats  

LE LEAD EST UN TRAVAIL D’EQUIPE 

http://www.infopro-digital-etudes.com/contact/


Vos 
prospects 

Base de 
contacts 

Répondants Analyse des 
résultats 

Information 

L’ETUDE DEVIENT UN CATALYSEUR D’ENGAGEMENT 

+ 40% sur le taux d’ouverture d’une campagne outbound traditionnelle 

ÉTUDE  

http://www.infopro-digital-etudes.com/contact/


QUI SOMMES-NOUS ? 

Cliquez sur les logos et découvrez les exemples 

Ils nous font confiance 

Une agence d’étude marketing puissante et performante  
Nous réalisons des études BtoB online représentatives de nombreux marchés ou de 
nombreux secteurs en nous appuyant sur la puissance et la richesse de nos bases de 
données, là où la plupart des instituts ne peuvent interroger ces cibles que par téléphone ou 
face à face, rendant la collecte plus couteuse et plus longue ou se contentent 
d’échantillons plus retreints qui accroissent la marge d’erreur. 
 

Un interlocuteur de confiance et écouté 
Nous savons donner la parole aux décideurs qui font confiance à l’impartialité et aux 
connaissances sectorielles de nos marques médias. Ils ne sont pas incentivés et pourtant ils 
s’impliquent, ils parlent d’eux car ils savent qu’ils s’adressent à leurs pairs, à leurs partenaires, 
à leurs clients qui lisent aussi nos contenus. Ils sont aussi plus attentifs à la diffusion des 
résultats de l’étude à laquelle ils ont pris part. L’enquête réalisée par nos soins crée un lien 
qui commence dès l’email de sollicitation et se poursuit lors des opérations de médiatisation 
des résultats. 
 

Un partenaire légitime et pertinent  
Etant leader de l’information professionnelle en France et ayant internalisé un véritable 
institut d’études marketing, nous avons su créer une synergie unique entre nos rédactions et 
nos équipes opérationnelles. En outre, nous avons mis à la disposition de nos clients, une 
grande variété de solutions de diffusion des résultats au travers d’opération marketing allant 
du compte rendu éditorial jusqu’à l’emailing « ultra-ciblé ».  

InfoPro Digital est un référent incontournable dans l’univers secteur BtoB.  
 
Véritable institut d’études internalisé depuis 2013 composée de 20 collaborateurs (chargés d’étude, statisticiens, superviseurs, enquêteurs etc.). 
Notre équipe intervient sur l’ensemble de la prestation d’étude : de la rédaction du questionnaire à la restitution des résultats en passant par la collecte 
des réponses. Pour les Études Éditoriales, nos chargés d’étude associent les équipes de rédaction durant les phases préparatoires afin de trouver la 
réponse appropriée aux enjeux de chaque projet d’étude.  
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AUTOMOBILE COLLECTIVITÉS LOCALES 

INDUSTRIE ASSURANCE 

DISTRIBUTION 

CONSTRUCTION 

https://www.infopro-digital.com/solutions/nos-metiers/medias-networking/


 
 

Vous souhaitez en savoir plus ? 
 

Olivier CENILLE 
Directeur Développement  

01 77 92 94 91 - olivier.cenille@infopro-digital.com 
 

Benjamin MARTIN 
Directeur de Clientèle  Retail - Assurances & Finance - Collectivités 

01 79 06 70 93 - benjamin.martin@infopro-digital.com 
 

Laetitia MONVOISIN 
Directrice de Clientèle  Industrie – Construction - Automobile 

01 79 06 73 67 - laetitia.monvoisin@infopro-digital.com 
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